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CONCEITO & NOME

THE VAGAR SOULFUL 
LIVING

COUNTRY 

HOUSE

- promessa de 
programas

- experiências

- mensagem

- posicionamento

é português mas 
aberto, inclusivo


marketing

ordem de grandeza, 

valor, propósito

estado de arte


arquitectura

design


expectativa da 
envolvente


sugestão de benefício

intenção de vivência

forma de alojamento



 

CONCEITO & NOME

THE

é o tal, o especial, aquele, 

em português soa a “de”e 
“de” tem movimento, 

georgrafia

VAGAR

paciência e devagar é 
comcalma,a saborear 
vivências sem pressas, 

com consciência e 
propósito

SOULFUL 
LIVING 

vidas com alma que 
passam, que ficam, que 
se engem e renovam, 
revigoram e deixam a 

sua energia



 

CONCEITO & NOME

O turismo re-inventou-se e o serviço tornou-se mais que uma exigência uma necessidade, tal 
como a evasão. As viagens são o palco da libertação individual, representando a concretização 
e accomplishment de tudo o que está em falta na vida, são terpeuticas. 


Mais que “simples”  conforto procura-se conexão com intimidade ou com envolvente, em 
comunidade e inclusão,mais que exclusão e exclsuivo. O tempo passa a ser a moeda mais 
valorizada. O luxo uma exigência desligada da sua definição tradicional, pois o luxo passa a ser 
pessoal e referente ao leque de opções e vivências surpreendentes, wow. O viajante 
sofisticados procura o luxo da oferta genuina, crua na simplicidade das suas necessidades 
individuais, que é o relaxar da sua vida diária, podendo ser eles mesmos.



 

simplicida
de : living 
with a soul

hera : ivy

fidelidade, 
eternidade, 
associada a 
afectividade 
forte, amizade

lavanda

pureza, 
silêncio, 
devoção e 
calma

tempo  :  
devagar



 

como um carimbo, temos o handwritting que representa a autenticidade e o Vagar que 
fala sobre o tempo que pára para usufruir do lado bom da vida, representado com 
lettering com serifas com respeito à história e às estórias. Presença da mãe natureza 
existente na propriedade, heras, rosmaninho e outras espécies verdejantes. 



 

Um lettering com serifas que representa uma história, mas com assinatura autêntica e 
original dos criativos do projecto, uma forma que remete a uma meia-lua, formato da 
própria serra.



 

a natureza aqui representada com folhagem e flores que se entrelaçam, num logotipo 
que mais que uma representação grafica pretende ser um selo, um 'statement' de vida 
com alma, nesse countryhouse
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